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БИЗНЕС-ПЛАН

для малого социального предприятия






Название бизнеса: ____________________________________
Предприниматель/ организация: _______________________
Населенный пункт: ___________________________________
























сентябрь, 2026 год



СОДЕРЖАНИЕ:


1. Общая информация о бизнесе
2. Бизнес-идея и социальная цель
3. Клиенты, конкуренты и рынок
4. Продукт, цена, продажи и продвижение
5. Ресурсы, команда и основные риски
6. Финансовый план на 12 месяцев


Как использовать шаблон: отвечайте кратко и конкретно. Если вопрос не относится к вашему бизнесу, укажите «не применяется».




























1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ О БИЗНЕСЕ

	Название и организационная форма
	

	Основная деятельность
	

	Учредитель / руководитель
	

	Адрес деятельности
	

	Телефон и электронная почта
	

	Дата планируемого запуска
	



Краткая цель бизнеса на первые 12 месяцев:
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
2. БИЗНЕС-ИДЕЯ И СОЦИАЛЬНАЯ ЦЕЛЬ
Кратко опишите, что вы будете продавать, кому и какую проблему решает ваш продукт или услуга. Укажите, как будет организована работа и чем ваше предложение отличается от существующих вариантов (рекомендуемый объем – до половины страницы).
________________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

	Проблема
	Какую конкретную проблему решает ваш бизнес?

	Целевая группа
	Кто получит социальную пользу?


	Планируемый результат
	Сколько людей получат работу, обучение, доступный продукт или услугу?


	Как измерять результат

	Укажите 2–3 простых показателя и периодичность их проверки





3. КЛИЕНТЫ, КОНКУРЕНТЫ И РЫНОК
Основной клиент: кто он, где находится, что ему нужно, как часто он покупает и сколько готов платить?

	Сегмент клиентов
	Потребность
	Ориентировочное количество
	Как связаться

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	



Конкуренты или альтернативы. Укажите не более трех. Если прямых конкурентов нет, опишите, как клиент решает проблему сейчас.

	Конкурент / альтернатива
	Предложение и цена
	Сильная сторона
	Наше отличие

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	



Внешние условия. Укажите только то, что непосредственно влияет на запуск: разрешения и правила, изменение цен и спроса, доступность работников и сырья, экологические требования.
	Фактор
	Влияние на бизнес
	Что предпринять

	1.
	
	

	2.
	
	

	3.
	
	



4. ПРОДУКТ, ЦЕНА, ПРОДАЖИ И ПРОДВИЖЕНИЕ
	Продукт / услуга
	Польза для клиента
	Цена, руб. ПМР
	Как рассчитана цена

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	



Как клиент сможет купить: укажите место, способ заказа, оплаты и доставки.
________________________________________________________________________
Маркетинг. Выберите 2–3 канала продвижения, которые реально можете использовать в первый год.
	Канал продвижения
	Основное сообщение
	Частота
	Бюджет, руб. ПМР

	Социальные сети/ сайт
	
	
	

	Партнеры/ рекомендации
	
	
	

	Мероприятия/ местная реклама, др.
	
	
	



План продаж на первый период:
1. Первый месяц: ________________________________________________
2. Второй месяц: ________________________________________________
3. Третий месяц: _________________________________________________
5. РЕСУРСЫ, КОМАНДА И ОСНОВНЫЕ РИСКИ
Перечислите только ресурсы, необходимые для запуска и работы в первые 12 месяцев.
	Ресурс
	Количество
	Стоимость, руб. ПМР
	Срок
	Источник средств

	Оборудование и материалы
	
	
	
	

	Помещение
	
	
	
	

	Люди (админ./ производство)
	
	
	
	

	Разрешения/ сертификаты
	
	
	
	

	Программы/ оборотные средства
	
	
	
	



	Роль
	Основные обязанности
	Занятость
	Ежемесячная оплата, руб. ПМР

	Руководитель
	
	
	

	Сотрудник 1
	
	
	

	Сотрудник 2
	
	
	



Краткий SWOT: не более трех пунктов в каждой категории
	Сильные стороны
	Слабые стороны

	1.
2.
3.
	1.
2.
3.

	Возможности
	Угрозы

	1.
2.
3.
	1.
2.
3.




	Основной риск
	Вероятность
	Последствия
	Мера снижения

	1.
	
	
	

	2.
	
	
	

	3.
	
	
	


6. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН НА 12 МЕСЯЦЕВ
Стартовые инвестиции и источники финансирования
	Назначение
	Собственные средства
	Грант/ кредит
	Итого, руб. ПМР

	Оборудование и запуск
	
	
	

	Оборотные средства
	
	
	

	Итого
	
	
	



Доходы/ расходы. Сделайте таблицу на 12 колонок – на каждый месяц расчетов за первый год, руб. ПМР
	Показатель, например
	М1
	М2
	М3
	М4
	М5
	М6
	М7
	М8
	М9
	М10
	М11
	М12

	Выручка
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Материалы/ закупки
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Заработная плата и налоги
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Аренда
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Коммунальные услуги
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Транспорт 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Маркетинг
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кредиты и прочие расходы
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Прибыль/ убыток
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Остаток денег
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Точка безубыточности: сколько единиц продукта или услуг нужно продать в месяц, чтобы покрыть все расходы?
________________________________________________________________________________________
Финансовый вывод: когда бизнес начнет покрывать расходы и какой минимальный резерв денег необходим?
________________________________________________________________________________________

Бухгалтерский баланс

Для существующих фирм/ бизнесов, пожалуйста, вставьте баланс за последний год деятельности/ 6 месяцев деятельности, в зависимости от ситуации.

Для предприятий, которые еще не созданы, ничего не нужно вставлять.
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